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El objetivo de este libro es ayudar a pensar la publicidad y los medios en sus distintas vertientes:
el desarrollo profesional, la apuesta por la educacion, la responsabilidad socia, la atencién a
publicos especificos, €l potencia de la publicidad y |os medios para <<cambiar € mundo>>, y la
realizacion de planes de comunicacidn, son algunas <<lineas de fuerza>>.

Aungue la publicidad y los medios tienen una gran presencia cotidiana en nuestras vidas no
abundan las reflexiones. Estos textos pretenden ayudar a profesionales, estudiantes e
investigadores de la publicidad, la comunicacion y los medios a pensar despacio la tarea que

[levamos entre manos.
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