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Una parte considerable de los cambios en la forma contemporánea de vivir está vinculada a la
primacía de la comunicación en el capitalismo globalizado. Redes electrónicas, satélites y fibras
ópticas interconectan países, culturas y economías. En todo el planeta hay una hiperinflación de
imágenes, sonidos y datos. Todo parece resumirse a los modos de exhibición y circulación en
telas y monitores: la moda, el cuerpo, el sexo, las competiciones deportivas, la religión, la
música, los museos? Las relaciones sociales y los procesos de producción simbólica están cada
vez más mediatizados, es decir, bajo la interferencia de mediaciones e interacciones basadas en
dispositivos teleinformacionales. Los medios desempeñan un papel clave en la fijación de hábitos
y creencias, así como en la consolidación de la lógica de la lucratividad en todos los ámbitos
culturales. Este libro se propone ampliar la reflexión sobre las mutaciones y los dilemas de una
época saturada de impactos audiovisuales, estímulos consumistas y accesos diferenciados a las
tecnologías. ¿Es posible hablar en diversidad frente al control de los flujos informativos por
conglomerados transnacionales? ¿Las innovaciones favorecen la diseminación de conocimientos
o mantienen las zonas de exclusión? ¿Las identidades y tradiciones culturales resisten a las
nuevas tecnologías?
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